POHON KINERJA URUSAN KOPERASI

Olftcom:h. hacil MENINGKATNYA DAYA SAING KOPERASI,
tujuan akhir / hasi USAHA MIKRO DAN PERINDUSTRIAN
utama

IK : % koperasi yang berkualitas

CSF / Critical Success

Factor Meningkatnya tata kelola dan kelembagaan koperasi
Sasaran Strategis

IK : % koperasi sehat

Kondisi Antara

- Meningkatnya kualitas layanan izin Meningkatnya kualitas SDM Meningkatnya Pembinaan dan
e LR usaha simpan pinjam erkoperasian Pengawasan Koperasi
Program pan pin) perkop 8; 3
IK: P h | h 1K : % k i ikuti
ertumbuhan vc? ume usaha % Olpel'aS' yang mengi ‘Ut' IK : % koperasi aktif
koperasi pelatihan untuk koperasi
Kondisi Operasional Meningkatnya legalitas dan perizinan Meningkatnya anggota koperasi yang Meningkatnya fasilitasi digitalisasi Meningkatnya akses permodalan Meningkatnya pemeriksaan dan
Output Kegiatan koperasi mengikuti pelatihan perkoperasian koperasi koperasi pengawasan koperasi

IK : % jumlah anggota koperasi yang

IK : % koperasi yang memiliki legalitas IK : % koperasi yang difasilitasi IK : % pemeriksaan dan pengawasan

P . yang g' telah mengikuti pelatihan ) p ) y g i IK : Pertumbuhan modal koperasi P ) peng i

dan perizinan usaha koperasi R . digitalisasi koperasi yang dilakukan untuk koperasi

perkoperasian untuk koperasi
Kinerja Operasional . ) . . . Terlaksananya pelatihan manajemen
) Terlaksananya sosialisasi tentang Terlaksananya pelatihan manajemen Terlaksananya sosialisasi tentang Terfasilitasinya akes permodalan )
Output Teknis / ) . ) i o ) ) kelembagaan bagi pengurus dan
legalitas dan perizinan koperasi koperasi digitalisasi koperasi koperasi
Keluaran Terukur

pengawas koperasi

IK : Jumlah koperasi yang mengikuti K : Jumlah peserta yang mengikuti IK : Jumlah koperasi yang mengikuti IK : Jumlah koperasi yang mengkakses

. . . IK : Jumlah peserta pelatihan
sosialisasi pelatihan sosialisasi permodalan

Terlaksananya pendampingan

Terlaksananya pelatihan tata kelola Terlaksananya pelatihan digitalisasi Terlaksanaya pendampingan
pengurusan legalitas dan perizinan e N R N = N y‘ p I N Terlaksananya RAT Koperasi
X koperasi koperasi pengajuan pinjaman koperasi
koperasi
IK : Jumlah koperasi yan IK : Jumlah peserta yang mengikuti IK : Jumlah peserta yang mengikuti IK : Jumlah koperasi yaang melakukan
u P |y. 8 Y P N yang sikuti u p y g i sikut IK : Jumlah koperasi yang didampingi Y P ' yaang u
mendapatkan pendampingan pelatihan pelatihan digitalisasi RAT
Tersedianya database legalitas dan Terlaksananya pelatihan keuangan Terlaksananya pendampingan Tersedianya pengawas koperasi di
perizinan koperasi koperasi digitalisasi koperasi setiap kecamatan
IK : Jumlah koperasi yan
IK : Jumlah data legalitas dan IK : Jumlah peserta yang mengikuti P y. s .
. A X mendapatkan pendampingan K : Jumlah pengawas koperasi
perizinan koperasi pelatihan o
digitalisasi

Terlaksananya pelatihan pemasaran

Terlaksananya pendampingan,
dan pengembangan usaha koperasi

pembinaan dan pengawasan koperasi

L IK : Jumlah koperasi yang mendapat
IK : Jumlah peserta yang mengikuti . .
X pendampingan, pembinaan dan
pelatihan
pengawasn

Terlaksananya pelatihan dasar
koperasi

Terlaksananya pendataan koperasi
secara berkala

IK : Jumlah peserta yang mengikuti
' p yang g IK : Jumlah koperasi yang terdata
pelatihan dasar koperasi




Outcome
tujuan akhir / hasil utama

POHON KINERJA URUSAN USAHA MIKRO

MENINGKATNYA DAYA SAING KOPERASI,

USAHA MIKRO DAN PERINDUSTRIAN

IK : % Usaha Mikro yang berdaya saing

CSF / Critical Success Factor
Sasaran Strategis

Meningkatnya produktivitas usaha mikro

IK : Rasio Kewirausahaan Daerah

Kondisi Antara
Kondisi Langsung Program

Meningkatnya Akses Pasar
Usaha Mikro

Meningkatnya Kualitas SOM
Pelaku Usaha Mikro

Meningkatnya kualitas produk
um

IK : % jumlah usaha mikro yang|
diberikan dukungan fasilitasi

pemasaran

1K : % usaha mikro yang
menjadi wirausaha

K : % usaha mikro yang

produknyaa mengalami
peningkatan kualitas

Kondisi Operasional

Meningkatnya Fasilitasi

Output Kegiatan

Kinerja Operasional
Output Teknis / Keluaran
Terukur

Pemasaran Konvensional

IK : % Usaha Mikro yang
mendapat fasilitasi pemasaran
konvensional

Terlaksananya Pameran dan
Bazar Usaha Mikro

K : Jumlah Usaha Mikro yang
mengikuti Pameran dan Bazar

Terlaksananya Business
Matching

IK : Jumlah Usaha Mikro yang
mengikuti Business Matching

Terlaksananya kurasi produk
usaha mikro

IK : Jumah usaha mikro yang
mengkuti kurasi produk

Meningkatnya pemanfaatan
Teknologi Digital

IK: % Usaha mikro yang
difasilitasi digital marketing

Terlaksananya Pelatihan
Digital Marketing

IK: Jumlah Usaha Mikro Yang
Mengikuti Pelatihan Digital
Marketing

Terlaksananya study
komparatif pemanfaatan
digital teknologi informasi

K : Jumlah study komparatif
yng dilaksanakan

Terfasilitasinya usaha mikro
dalam pemanfaatan platform
digital

IK : Jumlah Usaha Mikro yang
memanfaatkan user platform
digital

Meningkatnya Legalitas
Perizinan

Meningkatnya kapasitas SOM
pelaku usaha mikro

Menguatnya ekosistem data
Usaha Mikro

IK: % usaha mikro yang
mempunyai legalitas perizinan

IK : % usaha mikro yang
difasilitasi pelatihan

Terlaksananya Sosialisasi
legalitas perijinan

Terlaksananya Magang pelaku
usaha mikro

1K : % usaha mikro yang
terdata

Tersedianya database usaha
mikro

IK : Jumlah peserta sosialisasi

IK : Jumlah peserta magang

Terlaksananya Pendampingan
legalitas periinan

Terlaksananya Pelatihan Usahal
Mikro

K : Jumlah usaha mikro yang
didampingi pengurusan
legalitas perijinan

IK : Jumlah peserta pelatihan
usaha mikro

IK : Jumlah Usaha mikro yang
terdata di database

Meningkatnya Produk UM
yang tersertifikasi

IK : % jumlah usaha mikro yang|
diberikan dukungan fasilitasi
sertifikasi produk usaha

Terlaksananya fasiltasi
sertifikasi produk

K : Jumlah usaha mikr yang
difasilitasi sertifikasi

Meningkatnya Branding dan
packaging produk UM

IK : % usaha mikro yang
mengikuti pelatihan branding
packaging

Terselenggarakannya pelatihan
branding dan packaging
produk usaha mikro

IK : Jumlah peserta pelatihan




Outcome
tujuan akhir / hasil
utama

POHON KINERJA URUSAN PERINDUSTRIAN

MENINGKATNYA DAYA SAING KOPERASI,

USAHA MIKRO DAN PERINDUSTRIAN

IK : Kontribusi sektor industri pengolahan terhadap PDRB

CSF / Critical Success
Factor
Sasaran Strategis

Meningkatnya Nilai Produksi Industri Kecil Menengah

Persentase peningkatan nilai produksi industri kecil dan

menengah

Kondisi Langsung
Program

Meningkatnya Kualitas IKM

Meningkatnya

Kelembagaan Sentra IKM

1K : % IKM yang
mengikuti pelatihan

IK : % IKM yang memiliki legalitas produk

Kondisi Operasional
Output Kegiatan

Jumlah sentra IKM yang

memiliki legalitas
kelembagaan

per
industri baru

IK : % pertambahan jumlah
industri

Kinerja Operasional
Output Teknis /
Keluaran Terukur

Meningkatnya Meningkatnya kualitas
:DM IZeIaku Meningkatnya legalitas produk Meningkatnya penerapan Meningkatnya jaringan Terfasilitasinya pembentukan Meningkatnya fasilitasi Meningkatnya Akses Meningkatnya Legalitas ere"ﬁnzm zmban unan
KM usaha industri yang terfasilitasi teknologi industri Pemasaran IKM badan hukum sentra IKM kelembagaan sentra IKM Informasi Industri usaha baru 2 ind:stri E
IK : % IKM yang diberikan IK: % penggunaan dan 1K : % IKM yang diberikan o IK : % pencapaian sasaran
1K : % SDM pelaku h © X o Jumlah sentra IKM yang Jumlah sentra IKM yang IK : % data perusahaan IKM 1K : % IKM yang memiliki N N
KM dilatih dukungan fasilitasi legalitas penerapan teknologi dukungan fasilitasi difasilitasi bentuk dapatkan fasilitasi « dalam SIIN. legalit h pembangunan industri dalam
ang dilatil ifasilitasi pembentukannya mendapatkan fasilitasi ang masuk dalam SiiNas egalitas usaha
vang produk industri di IKM pemasaran P V: P vang & RPIK

Terlaksananya i ! o Terlaksananya pendampingan — - LR
§ ° Terlaksananya sosialisasi Terlaksananya Pelatihan Terlaksananya pameran Terfasilitasinya pengurusan ; Tersedianya informasi ! ; o
Pelatinan Teknis i industri i i i kelembagaan dan manajemen D pendampingan pengurusan Pelatihan tenaga kerja industri
oroduket legalitas produk usaha industri Teknologi Industri luar daerah legalitas kelembagaan o industri SIINAS i
uksi

IK : jumlah peserta
pelatihan pelaku IKM

IK : Jumlah IKM yang mengikuti
sosialisasi

IK : Jumlah peserta
pelatihan

K : Jumlah pameran luar
daerah

Terlaksananya
bimbingan teknis
diversifikasi produk

Terlaksananya pendampingan
legalitas produk usaha industri

IK : Jumlah peserta
bimbingan teknis

K : Jumlah IKM yang
didampingi

Pelatihan Digital
Marketing pelaku

IK : Jumlah peserta
pelatihan digital
marketing

Terlaksananya pameran
dalam daerah

K : Jumlah pameran dalam
daerah

Terlaksananya kemitraan
dengan pihak luar

IK : Jumlah IKM yang
bermitra

Jumlah sentra IKM yang
memperoleh legalitas

kelembagaan

Jumlah sentra IKM yang

i secara

dan manajemen

Terlaksananya monitoring dan
evaluasi kelembagaan sentra
KM

IK : jumlah informasi yang
tersedia

1K : Jumlah industri yang
didampingi

IK: Jumlah peserta pelatihan

Terlaksananya sosialisasi
SliNas

Terlaksananya sosialisasi Ul

Terlaksananya Sosialisasi
penggunaan produk lokal

Jumlah sentra IKM yang
dimonitor dan dievaluasi
kelembagaannya

Tersusunnya AD/ART, SOP, dan
struktur organisasi sentra [KM

Jumlah dokumen kelembagaan
sentra IKM yang tersusun

Terlaksananya bimbingan teknis|
dan pelatihan penguatan
kelembagaan

Jumlah peserta pelatihan

IK: Jumlah peserta
sosialisasi SlINas

IK : Jumlah peserta
sosialisasi 1UI

K : Jumlah peserta sosialisasi

Terlaksananya Pendampingan
1KM

IK : Jumlah IKM yang didampingi

Terlaksanaya Kemitraan antar
industri besar, sedang, dan kecil

1K : Jumlah IKM yang bermitra

Terlaksananya Kolaborasi antar
stakeholder

IK: Jumlah kolaborasi




